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Fisa de argumentare a calificarii

Nr. Descrierea situatiei care este incadraté drept plagiat Se

crt. confirmd

1. Preluarea identica a unor pasaje (piese de creatie de tip text) dintr-o opera autenticé publicata, fara precizarea intinderii si mentionarea v
provenientei si insusirea acestora intr-o lucrare ulterioara celei autentice.

2. Preluarea a unor pasaje (piese de creatie de tip text) dintr-o opera autentica publicata, care sunt rezumate ale unor opere anterioare operei
autentice, fara precizarea intinderii si mentionarea provenientei si insusirea acestora intr-o lucrare ulterioara celei autentice.

3. Preluarea identica a unor figuri (piese de creatie de tip grafic) dintr-o opera autentica publicata, fara mentionarea provenientei si insusirea
acestora intr-o lucrare ulterioara celei autentice.

4. Preluarea identica a unor tabele (piese de creatie de tip structura de informatie) dintr-o opera autentica publicata, fara mentjonarea
provenientei si insusirea acestora intr-o lucrare ulterioara celei autentice.

5. Republicarea unei opere anterioare publicate, prin includerea unui nou autor sau de noi autori fara contributie explicita in lista de autori

6. Republicarea unei opere anterioare publicate, prin excluderea unui autor sau a unor autori din lista inifjala de autori.

7. Preluarea identica de pasaje (piese de creatie) dintr-o opera autentica publicata, fara precizarea intinderii si mentionarea provenientei, fara
nici o interventie personala care sa justifice exemplificarea sau critica prin aportul creator al autorului care preia $i insusirea acestora intr-o v
lucrare ulterioara celei autentice.

8. Preluarea identica de figuri sau reprezentari grafice (piese de creatie de tip grafic) dintr-o opera autentica publicata, fara mentionarea

provenientei, fara nici o interventie care sa justifice exemplificarea sau critica prin aportul creator al autorului care preia si insusirea acestora
intr-o lucrare ulterioara celei autentice.

9. Preluarea identica de tabele (piese de creatje de tip structura de informatie) dintr-o opera autentica publicata, fara mentionarea provenientei,
fara nici o interventje care sa justifice exemplificarea sau critica prin aportul creator al autorului care preia si insusirea acestora intr-o lucrare
ulterioard celei autentice.

10. Preluarea identica a unor fragmente de demonstratie sau de deducere a unor relatjii matematice care nu se justifica in regasirea unei relatji
matematice finale necesare aplicarii efective dintr-o opera autentica publicata, fara mentionarea provenientei, fara nici o interventie care sa
justifice exemplificarea sau critica prin aportul creator al autorului care preia si insusirea acestora intr-o lucrare ulterioara celei autentice.

1. Preluarea identica a textului (piese de creatie de tip text) unei lucrari publicate anterior sau simultan, cu acelasi titlu sau cu titlu similar, de un
acelasi autor / un acelasi grup de autori, in publicafji sau edituri diferite.

12. Preluarea identica de pasaje (piese de creatje de tip text) ale unui cuvant inainte sau ale unei prefete care se refera la doua opere, diferite,
publicate in doud momente diferite de timp.

Nota:

a) Prin ,provenientd” se intelege informatia din care se pot identifica cel putin numele autorului / autorilor, titlul operei, anul aparitiei.

b) Plagiatul este definit prin textul legii2.

. --.plagiatul — expunerea intr-o opera scrisd sau o comunicare orald, inclusiv in format electronic, a unor texte, idei, demonstratii, date, ipoteze,
teorii, rezultate ori metode stiintifice extrase din opere scrise, inclusiv in format electronic, ale altor autori, fard a mentiona acest lucru i fard a
face trimitere la operele originale...".

Tehnic, plagiatul are la baza conceptul de piesa de creatie care3:

,-.-este un element de comunicare prezentat in forma scrisa, ca text, imagine sau combinat, care poseda un subiect, 0 organizare sau o
constructie logicd si de argumentare care presupune niste premise, un rationament si o concluzie. Piesa de creatie presupune in mod necesar
o formé de exprimare specifica unei persoane. Piesa de creafie se poate asocia cu intreaga operd autentica sau cu o parte a acesteia...”

cu care se poate face identificarea operei plagiate sau suspicionate de plagiat*:

,-.-0 operd de creatie se gaseste in pozitia de opera plagiatd sau opera suspicionata de plagiat in raport cu o alta opera considerata autenticd

daca:

i) Cele doua opere trateaza acelasi subiect sau subiecte inrudite.

ii) Opera autentica a fost facutd publica anterior operei suspicionate.

i) Cele doud opere contin piese de creatie identificabile comune care poseda, fiecare in parte, un subiect si o forma de prezentare bine
definita.

iv) Pentru piesele de creatie comune, adicd prezente in opera autenticd si in opera suspicionatd, nu existd o menfionare explicitd a
provenientei. Mentionarea provenientei se face printr-o citare care permite identificarea piesei de creatie preluate din opera autentica.

v) Simpla mentionare a titlului unei opere autentice intr-un capitol de bibliografie sau similar acestuia féra delimitarea intinderii preludrii
nu este de naturd sa evite punerea in discutie a suspiciunii de plagiat.

vi) Piesele de creatie preluate din opera autenticd se utilizeaza la constructii realizate prin juxtapunere fard ca acestea sé fie tratate de
autorul operei suspicionate prin pozitia sa explicita.

Vi) In opera suspicionata se identifica un fir sau mai multe fire logice de argumentare i tratare care leagd aceleasi premise cu aceleasi
concluzii ca in opera autentica...”

2 Legea nr. 206/2004 privind buna conduita in cercetarea stiintifica, dezvoltarea tehnologica si inovare, publicata in Monitorul Oficial al Roméniei, Partea I, nr. 505
din 4 iunie 2004

31SOC, D. Ghid de actiune impotriva plagiatului: buna-conduitd, prevenire, combatere. Cluj-Napoca: Ecou Transilvan, 2012.

41SOC, D. Prevenitor de plagiat. Cluj-Napoca: Ecou Transilvan, 2014.




INFLUENTA SOCIALA A COMUNICARII iN SPATIUL PUBLIC
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Rezumat: Plecand de la premisa caracterului intentional al actului de comunicare, influenta sociald devine un obiectiv care se realizeaza
incepand cu momentul in care comunicarea se produce, intervenind in relatia dintre participanti. Efectele influentei sociale sunt
dependente de context, acesta avand rolul de a stimula sau bloca receptivitatea si conditiile de acceptare sau manifestare a schimburilor
sociale. Receptorul este protagonistul unui proces de interpretare, in cadrul cédruia intelegerea unui mesaj nu este numai o operatie de
decodificare, ci si una de interactiune. Acest proces are la baza un univers de reprezentari si de semnificatii comune, dar si o grila de
interpretare proprie receptorului. Receptorul este o parte activd in cadrul comunicérii din spatiul public care contribuie la producerea
mesajului pe care il percepe si ii da semnificatie, atribuindu-i experienta sa. Contextul, respectiv spatiul public, nu constituie un simplu
decor ce pozitioneaza actul comunicarii in spatiu si timp, ci structureaza si orienteaza relatia. Spatiul public este cadrul cel mai propice
pentru afirmarea sociala a individului, care prin intermediul comunicarii selecteaza problemele de interes general cu scopul de a le valida
la nivelul opiniei publice. In acest caz opinia publici ar avea doua functii: una de legitimare a normelor publice, a legilor si cealalti de
instanta publica rationala de judecare si criticd a puterii. Pe parcursul evolutiei societatii moderne, spatiul public va fi macinat de
interesele particulare si de grupurile de presiune, adica la relativizarea dintre public si privat, fapt ce va determina criza ,,spatiului public”.

Cuvinte-cheie: comunicare, influenta sociala, spatiu public, interactiune, interpretare

1.Introducere
Influenta sociald este o actiune exercitatd de o entitate
sociala (persoana sau grup) orientata spre modificarea
actiunilor si manifestarilor alteia. Influenta sociald este
asociatd cu domeniul realtiilor de putere si control social
neapeland insa la constrangere. Efectele influentei sociale
sunt dependente de context, acesta avand rolul de a stimula
sau bloca receptivitatea si conditiile de acceptare si
manifestare a schimburilor sociale. Pentru ca procesul de
influentare sa poatd avea loc trebuie Indeplinite doua
conditii: initiatorul influentei sa detina un grad de
competentd si informatie, manifestand intentii care sunt
apreciate de catre receptor, iar relatia de influentare trebuie
sd se bazeze pe un consens tacit al partilor implicate si al
valorilor impartasite.

Comunicarea este un factor care produce
schimbare sociala, intrand in interactiune cu indivizii si
grupurile socaile carora li se adreseaza, ea fiind asimetrica
si inegalitara, 1nsa atunci cand se produce in campul social
ea nu poate fi unilaterald. Fiind un element care contribuie
la schimbarile sociale din spatiul public, comunicarea
trebuie sa tinad cont de reactiile celor care li se adreseaza,
avand in vedere o oarecare interactivitate. Printre
caracteristicile comunicarii in campul social amintim:
asimetria ca rezultat al importantei dispozitivelor
comunicationale care i pun pe indivizi in interactiune
partiala, diversitatea modalitatilor de exercitare (discurs
argumentativ, persuasiv, interactiv), suprapunerea tipurilor
de comunicare care se produc 1in sfera publica
(comunicarea politica, publici, de masa, mediatica,

publicitard), o participare diferita in functie de clasa si grup
social.

Putem distinge astfel patru functii ale comunicarii
ca proces de influentare sociald: crearea de norme,
influenta permite focalizarea punctelor de referintd comune
care intemeiazd coeziunea de grup, determind consistenta
comportamentului membrilor sdi atunci cand grupul nu este
prezent; socializarea individului, influenta are si o latura
educativa, permitdnd membrului unui grup sa cunoasca, sa
accepte si sd integreze progresiv regulile, principiile si
modurile de functionare ale grupului sau de apartenenta.
Prin intermediul unui sistem de interactiune ea are un rol
determinant in dezvoltarea socio-cognitiva. O altd functie
este controlul social, influenta ajutd grupurile sociale sa-si
pastreze integritatea si le permite sa prevada si sa
canalizeze comportamentele membrilor sdi. Ea intareste
astfel dependenta individului de sistemul social.

Inovarea este un tip de influentd ce permite
transformarea progresivd a normelor grupului, evolutia
regulilor si a punctelor de vedere, acceptarea ideilor noi,
adesea minoritare, activand creativitatea. Comunicarea este
priviti ca un proces interactional, cu finalitate
transformatoare, centratd pe situatii de participare si de
inter-influentare dinamicd. Omul este ,,condamnat” si
comunice, iar fundalul studiului comunicarii devine
comportamentul social. Din acest motiv, comunicarea nu
mai poate fi studiatd independent de social, ci numai
impreund cu acesta, ea dobandind un caracter ciclic,
continuu si infinit.
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Modelul ELM (Elaboration Likelihood Model) [1]
prezinta doud modalitati distincte in care un individ poate
recepta si interpreta mesajele persuasive: ruta centrala si
ruta periferica. Termenul de elaborare vizeaza gradul in
care receptorul proceseaza argumentele actului de
comunicare. Anumite mesaje sunt analizate §i interpretate
critic sau raportate la opiniile si atitudinile receptorului. De
asemenea, exista si o serie de mesaje care sunt asumate de
catre receptor fara a le descompune sau a fi supuse unui
proces de elaborare. Ruta centrala se caracterizeaza prin
implicarea activd a emitatorului si receptorului fatd de
continutul argumentativ al mesajului, raportarea la
cunostintele, interesele si valorile fiecdrui participant la
actul comunicarii. Atunci cand receptorul analizeaza un
mesaj, feed-back-ul depinde de forta continutului, fiind
mult mai receptiv fatd de cele usor de inteles si de
memorat. Ruta perifericdi se ghideaza dupda indicii
superficiale, evaluarea realizandu-se pe baza unor euristici
simpliste §i a unor reguli empirice. Daca un comunicator se
bucura de o buna reputatie va fi receptat de cétre public cu
mai multd deschidere, fiind mai putin crtici fatd de mesajul
acestuia.

De fapt, situatiile comunicationale ne arata ca cele
doud rute extreme se contopesc in gradul de elaborare a
mesajului. Motivatia receptorului de a reflecta asupra
mesajelor persuasive, urmand ruta centrala sau pe cea
periferica depinde in primul rand de implicarea personala a
subiectului. ELM evidentiaza ca indivizii puternic implicati
sunt motivati sa analizeze reflexiv mesajele pe care le
considera  relevante, receptindu-le favorabil sau
modificandu-si atitudinile. Discursul este definit de catre
Fiske[2] drept o limba sau un sistem de reprezentare care a
luat nastere si s-a dezvoltat intr-un cadru social, pentru a
produce si a pune in circulatic un set coerent de
semnificatii cu privire la o arie problematica de interes. La
stabilirea semnificatiei contribuie experientele si sistemele
de orientare ale receptorului. Receptorul are un rol activ
atat in construirea mesajului, cat si in tipul de satisfactie pe
care il obtine emitdtorul. Emitdtorul in comunicarea de
masa este un reprezentant al unui grup organizat sau a unei
institutii. Mesajul In comunicarea de masda nu este un
fenomen unic §i tranzitoriu, ci o structura simbolica, de
mare complexitate, produsd 1n proportii de masd si
repetabild in mod nelimitat.

Dupa Jirgen Habermas, spatiul public s-a
constituit ca un loc de mediere intre societatea civila si stat
in carul caruia se formeazd opinia publica. Prin spatiul
public autorul intelege acea sfera in care ,,reuniti ca public,
cetatenii trateaza neconstransi sub garantia de a putea sa se
intruneasca si sa se uneasca liberi, sa-si exprime si sa-si
publice liber opinia lor asupra problemelor de interes
general. In cadrul acestei sfere publice se dezvolti o
constiinta politica care cere puterii regelmentari legale ale
functionarii relatiilor economice si sociale prin elaborarea
unor legi cu valabilitate generala si care actioneaza totodata
ca opinie publica, ca unica sursa de legitimare a acestor
legi” [3]. In acest caz opinia publica ar avea doua functii:
una de legitimare a normelor publice, a legilor si a cealalta

de instanta publici rationald de judecare si critica a puterii.
Pe parcursul evolutiei societatii moderne, spatiul publi va fi
macinat de interesele particulare si de grupurile de
presiune, adicd la relativizarea dintre public si privat, fapt
ce va determina criza ,,spatiului public”. Camelia Beciu [4]
va aduce doud completari la conceptul de spatiu public a lui
Habermas, respectiv acceptarea acestuia ca un spatiu
conflictual si refuzul de a recurge la o teorie manipulatorie
a mass-media sau la o conceptie pesimista si unilaterald a
consumului. Diferentierea socialului ca un domeniul aparte
il determina pe individ sd gaseascd norme ale apartenentei
sau integrarii sale sociale. Prin intermediul stiintelor socaile
spatiul public intrd in noua sfera privatasi va subtitui
mecanismele clasice de socailizare cu instrumente specifice
comunicarii.

Prin intermediul spatiului public toate problemele
sociale ajuns sa fie politizate, iar democratia face din
agenda socaila un obiect de confrunatre si negociere.
Astfel, spatiul public devine un spatiu simbolic in care se
opun si isi raspund discursurile contradictorii ale actorilor
politici, sociali, intelectuali, fiind consideratd o zona
intermediard 1intre societatea civila si stat. Consecinta
acestei extensiuni este diminuarea rolului societatii civile si
supradimensionarea comunicarii politice. Datorita noului
spatiu social, schimbarea sociald are la baza interactiunea
dintre putere, mass-media §i opina publica. Plecand de la
premisa caracterului intentional al actului de comunicare,
schimbarea sociala devine un obiectiv care se realizeaza
incepadnd cu momentul in care comunicarea se produce,
intervenind 1n relatia dintre participanti. Dar schimbarile
apdrute In urma comunicarii nu pot fi echivalate toate cu
influenta socaila.

Denis McQuail intreprinde o analizd a comunicarii
ca proces de influentd plecand de la conceptul de putere.
,Utilizarea termenului de influentd implicad utilizarea
puterii pentru a obtine conformarea celuilalt, In situatii in
care comunicarea este principalul instrument, canal sau
mijloc de exercitare a resurselor puteri” [5]. Influenta poate
insemna fie conformarea celuilalt la ceea ce emitatorul
intreprinde, fie se poate limita doar la o similitudine de
gandire si comportament iIntre emitator §i receptor. Acest
fapt, scoate in evidentd caracterul intentional al
comunicarii, dar §i Incercarea de a identifica caracteristicile
comune ale actorilor implicati. Influenta este conform lui
Parsons un mjloc simbolic de persuasine care determina
decizia celuilalt de a actiona intr-un anumit fel pentru ca
simte ca acesta este un lucru bun pentru el si nu pentru ca
prin nonconformare si-ar incdlca anumite obligatii. Un
actor social poate obtine conformarea celuilalt fie
influentandu-i intentiile, fie manipuldnd in beneficiul sau
situatia in care se afld. Kelman a explicat cele trei procese
de influentd sociala, facind trimitere la comunicare si
schimbarea de opinie.

Conformarea presupune acceptarea influentei cu
scopul de a obtine un raspuns dezirabil de citre celalalt
sub forma unei recompense sau a evitarii unei pedepse.
Identificarea se produce atunci cand un individ adoptd un
comportament inspirat de un alt individ sau grup urmarind
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auto-definirea fatd de acestia. Dacd primele doud procese
depind de o sursa exterioard, internalizarea se refera la o
schimbare a sistemului de valori sub impactul influentei
sociale. Individul adoptd pozitia comunicatorului pentru ca
o considera utila in solutionarea unei probleme sau pentru
ca este apropiata de propriile sale valori. Modelul Iui
Maletke pleacd de la componentele esentiale ale
comunicarii, emitdtor, mesaj, mijloc de comunicare si
receptor, introducand Iintre ultimele doud elemnte doi
factori suplimentari presiunea sau constrangerile. Atunci
cand emitatorul creeazd mesaje el are in minte o anumita
imagine a receptorului, chiar dacd acesta nu este prezent
fizic. Comunicarea publica nu favorizeaza aproape deloc
interactiunile si schimburile: functia ei este mai ales de a
tine la distanta supusii-cetateni, dandu-le impresia prin
discurs si imagine ca participa la modernizarea
administratiilor. Ea vizeazd viata personala a cetatenilor,
este centrata pe efectele si rezlutatele studiate, promoveaza
schimbarea obiceiuri orientandu-se mai degraba catre anti-
consum.

Comunicarea politica este asimilatd unei actiuni
dramaturgice indepartandu-se de la practica sociala care
poate servi democratia. In relatia dintre actorul politic,
spatiul democratiei si spatiul public mediatic constatam ca
fiecare contribuie la producerea celuilalt. Spatiul public
mediaza actiunea politica §i normele democartiei.
Comunicarea politica este un produs al spatiului public in
masura in care mediatizarea a devenit un proces constitutiv
tuturor  practicilor  publice, inclusiv  politicului.

Pentru a  exemplifica  forta  mesajelor
comunicationale din spatiul public si influenta acestora
vom face o analizd a discursului presedintelui Traian
Bésescu din 6 mai 2010 1n care acesta anuntd tdierea
salariilor cu 25% si a pensiillor cu 15%. Discursul
mediatizat i comentat indelung a starnit atitudini dintre
cele mai diverse de la consternare, revolta, teama, critica
sau indiferentd in randul publicului receptor. in functie de
categoria de public la care ne raportdm bugetari, pensionari
sau alte categorii receptarea mesajului este diferitd, precum
si interpretarea sau atitudinea receptorului. Presedintele a
prezentat cele doud variante pe care guvernul le-a avut in
vedere, cea a neincrederii in care TVA-ul se majora de la
19% la 24%, cota unica de la 16% la 20%, iar salariile
bugetarilor erau reduse cu 25% si cea de-a doua varianta
cea a increderii care presupune restructurarea cheltuielilor.
Modul in care presedintele si-a structurat discursul a captat
atentia tuturor categoriilor de public care erau vizate si
implicate 1n prima variantd pentru ca ulterior sa restrangd
receptorul de mesaje la aparatul bugetar si la pensionari.
Astfel, cei care nu apartin celor doud categorii mentionate
treptat isi vor pierde interesul considerand ca aceste masuri
nu 1i vizeaza in mod direct si nu vor fi afectati.

,»Reducerea fondului de salarii pentru tot aparatul
bugetar din Romdnia cu 25%, iar pana la sfarsitul anului
sefii de institutii au obligatia sd faca selectia si sa-i aleaga
pe cei mai buni si nu clientela politica, iar in 2011 daca se
mentine anvelopa salariald, salariile sa poatda reveni”.
Discursul desi foarte radical, sobru si centrat pe numere

este dublat de posibilitatea revenii la salariile anterioare.
Prin aceastd modalitate masurile dure din prezent sunt
contopite cu eventuale beneficii viitoare pe care receptorul
le-ar putea recastiga. Planul real se identifica cu lumea
posibila astfel incat receptorul sa poatd fi convins de
necesitatea actiunii intreprinse. Anuntul facut depaseste
granitele comunicarii politice §i intrd in sfera comunicarii
publice prin informatiile esentiale cu caracter general.
Comunicarea este unidirectionald, emititorul dominand
actul de transmitere al mesajului. Raspunsul receptorilor
este slab, tardiv fatd de momentul producerii mesajului,
fara puterea de a schimba traseul sau continutul acestuia.

S-a polemizat foarte mult daca era de competenta
presedintelui sa faca acest anunt, in gravitatea mometului si
a masurilor au depasit disputele cu privire la functii si
atributii. Argumentul autoritatii este unul important pentru
a credita mesajul transmis. ,, Este previzibila o reducere a
pensiilor cu 15% si reducerea masiva a subventiilor, iar
banii sa fie alocati catre cei care au nevoie”. Acest al
doilea mesaj de maxima importanta, simetric construit cu
primul aduce in prim-plan aceeasi componeta temporala,
viitorul, care are menirea de a atenua consecintele
deciziilor politice. Acest exemplu de comunicare publica
nu vizeaza obtinerea feed-back-ului din partea auditoriul, ci
urmareste conformarea prezentdnd riscurile posibile
(cresterea  TVA-ului si a cotei unice), iar ulterior
internalizarea acestor decizii (ne confruntdim cu o criza
economicd, acestea sunt singurele solutii pe care Fondul
Monetar International si  Comisia Europeand le-au
validat). Apelul la aceste institutii internationale are rolul
de a garanta eficacitatea acestor solutii dificile de acceptat
pentru populatie. Astfel, resdgim doua categorii de public
in cadrul discursului: care care sunt direct vizati de
masurile anuntate (bugetarii, pensionarii, asistatii sociali) si
cei nu fac parte din categoriile amintite (cei care lucreaza in
mediul privat).

Logica calculelor prezenta de altfel si in discurs a
pus in oglinda ambele categorii de public prin prezentarea
celor doud variante posibile. Varianta neincrederii se aplica
tuturor, in timp ce a doua varianti restringe publicul. in
acest fel, analiza comunicationald a mesajelor este
transpusa 1n planul categoriilor care sunt sau nu afectate de
aceste masuri. Publicul-tintd direct vizat va recepta mesajul
folosind ruta centrala, va analiza argumentele acestei
decizii, consecintele care apar, perioada In care vor actiona.
Interesul personal va activa spiritul critic, capacitatea de
interpretare si judecata rationald. Similaritatea este un
factor important in procesul comunicarii deoarece cei aflati
in aceleasi imprejurari sau care impartisesc interese,
credinte, valori comune au tendinta de a comunica cu
acestia decat cu cei aflati in situatii diferite. Celelalte
categorii aparent ldsate in afara deciziilor politice anuntate
ar putea recepta mesajul printr-o rutd periferica
considerand ca preseditele stie cel mai bine ce trebuie
facut, sunt cuceriti de deciziile validate de cele doua
organisme internationale deoarece nu i afecteaza. ,, Statul
aratd ca un om foarte gras care s-a catdarat in spatele cuiva
subtirel, iar asta e economia romdneasca’.
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Comparatia metaforica are rolul de a destinde
atmosfera tensionatd, dar si decriptarea mesajului incarcat
de cifre si situatii greu de inteles pentru opinia publica.
Desi atunci cand publicul este direct afectat de ceea ce se
transmite, efortul de intelegere chiar si a unui limbaj
specializat economic este sporit. Schopenhauer aseamana
relatia dintre vointa inconstientd si intelect cu imaginea
unui orb puternic carand in spate un schilod care vede.
Paralelismul este evident: statul reprezintd vointa oarba
care face promisiuni fard acoperire, in timp ce economia
este figurata prin intelectul schilod. Acest raport conflictual
isi atinge la un moment dat punctul sdu maxim. Realitatea
nu mai face fata promisiunilor, si desi scopul mesajului este
vederea asimilarii deciziilor el cade in capcana cercului
vicios.

Anuntarea revenirii la salariile anterioare la
inceputul anului are rolul de a indulci mesajul, de a obignui
publicul cu aceste masuri drastice Insd slabeste argumentul
necesitdtii decizionale. Limitarea temporald activeaza ideea
ca poate ar fi putut gasite alte solutii la nivelul opiniei
publice. La nivelul opiniei publice s-au conturat doud
atitudini distincte cu privire la masurile anuntate: de
contestare si de acceptare a acestora in functie de
apartenenta la grupul-tintd afectat de aceste decizii. Toate
elementele teoretice amintite justificd in fapt aceste doua
reactii la nivel social.

Ceea ce a fost Intr-adevar atipic este acceptarea
rationala a masurilor de catre persoanele vizate. O parte a
publicului-tinta, respectiv profesori, functionari, medici,
pensionari au considerat cd aceste tdieri sunt justificate,
trebuie facute datoritd situatiei economice dificile In care
ne aflim. Aceastda abordare consideram ca are legatura cu
specificul mentalului romanesc in fata problemelor cu care
se confrunta: este mai usor sa ignoram o problema decat sa
incercdm sa o rezolvam.

De fapt, acesta a fost si obiectivul vizat de citre
comunicarea publicd a acestor decizii politice: impartirea
publicului in doua categorii divergente cu scopul de a crea
polemici care sa depaseasca analiza rationald a realitatii
economice. Discursul mediatic si social s-a concentrat mai
degraba dacad este corect sau nu sa li se taie bugetarilor
salariile, daca aceste salarii sunt justificate fata de timpul si
efortul depus si ignorate argumentele logico-economice.

Comunicarea este o conditie a participarii. A
comunica politic inseamnd a pune in comun opinii,

argumente referitoare la comunitatea pe care o reprezinti.
Conexiunea dintre comunicare si influenta sociala depinde
de contextul, participantii si asteptarile sau interesele
acestora. Astfel, schimbarea in directia Incurajata de sursa
va fi cu atdt mai mare cu cat monopolul respectivei surse
de comunicare asupra receptorului e mai complet.
Comunicarea de masa poate fi eficienta si poate produce o
schimbare de atitudine in probleme nefamiliare, periferice,
in care individul nu e angajat sau care nu se raporteaza la
predispozitiile sale. Probabilitatea de reusitd a influentei
este cu atdt mai mare cu cat receptorul acorda un prestigiu
si o credibilitate mai mare sursei mesajului.

2. Concluzii

Analiza situatiilor comunicationale din spatiul
public romanesc actual ne demonstreazd ca apetitul
subiectilor fatd de mesajele transmise depinde de
autoritatea emitatorului, impactul acestor mesaje asupra
vietii personale, cat si similitudinile fatd de experientele
acumulate. O mare parte a acestor mesaje care se produc in
spatiul public sunt mediate de catre mijloacele de
comunicare in masd care constituie filtre in activarea sau
inactivarea interesului fatd de acestea, inducand un
comportament mimetic publicului-tinta.

Receptorul are capacitatea nu numai de a
selectiona mesajele care 1i parvin, ci §i capacitatea de a le
interpreta si a le judeca in functie de situatia sa personala si
sociala, de credintele, opiniile, ideile, asteptarile sale. Din
acest motiv, tot ceea ce se produce in spatiul public nu
apare In mod Iintamplator, ci necesar, ne afecteaza si
apartine deopotriva.
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