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Decizie de indexare a faptei de plagiat la pozitia

00405/ 18.01.2018

si pentru admitere la publicare in volum tiparit
care se bazeaza pe:

A. Nota de constatare si confirmare a indiciilor de plagiat prin fisa suspiciunii inclusa

in decizie.
Fisa suspiciunii de plagiat / Sheet of plagiarism’s suspicion
Opera suspicionata (OS) Opera autentica (OA)
Suspicious work Authentic work

OS | BODOG, Florian Dorel. Managementul si marketingul unitatilor sanitare. Teza de doctorat.
Cond_stiintific: Prof.Marius C. Demetrescu, Prof.G.lonescu. Timisoara: Universitatea de vest. 2008.

Sursa suspiciunii: Emilia Sercan / 8 octombrie 2017 / www.pressone.ro.

OA | CORNESCU, Viorel; MARINESCU, Paul; CURTEANU Doru si TOMA Sorin. Management: de la
teorie la practicd. Bucuresti: Editura Universitatii din Bucuresti. 2003.

Incidenta minima a suspiciunii / Minimum incidence of suspicion

P01: | p.010:06 — p.010:18 p.247:19 — p.247:33
P02: | p.011:04 — p.011:10 p.248:17 — p.248:24
P03: | p.013:10 — p.015:23 p.249: Tabelul nr.34
P04: | p.015: Tabelul | p.252: Tabelul nr.35
P05: | p.016:01 - p.018:07 p.252:01 — p.254:11; Tabelul nr.37; Tabelul nr.38
P06: | p.020: Tabelul II p.258: Tabelul nr.39
PO7: | p.021:02 - p.022:19 p.258:01 — p.261:11
P08: | p.034: Tabelul IV p.263: Tabelul nr.40
P09: | p.037:14 — p.038:29 p.200:08 — p.201:00
P10: | p.047:08 — p.048:21 p.010:30 — p.012:16

Fisa intocmita pentru includerea suspiciunii in Indexul Operelor Plagiate Tn Roméania de la
Sheet drawn up for including the suspicion in the Index of Plagiarized Works in Romania at
www.plagiate.ro

Nota: Prin ,p.72:00” se intelege paragraful care se termina la finele pag.72. Notatia ,p.00:00” semnifica pana la ultima
pagina a capitolului curent, in intregime de la punctul initial al preluarii.

Note: By ,p.72:00” one understands the text ending with the end of the page 72. By ,p.00:00” one understands the
taking over from the initial point till the last page of the current chapter, entirely.

B. Fisa de argumentare a calificarii de plagiat alaturata, fisa care la randul sau este
parte a deciziei.

Echipa Indexului Operelor Plagiate in Romania
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Fisa de argumentare a calificarii

Nr. Descrierea situatiei care este incadrata drept plagiat Se

crt. confirma

1. Preluarea identica a unor pasaje (piese de creatie de tip text) dintr-o opera autentica publicata, fara precizarea intinderii $i mentjonarea v
provenientei si insusirea acestora intr-o lucrare ulterioara celei autentice.

2. Preluarea a unor pasaje (piese de creatie de tip text) dintr-o opera autentica publicatd, care sunt rezumate ale unor opere anterioare operei
autentice, fara precizarea intinderii si mentionarea provenientei si insusirea acestora intr-o lucrare ulterioara celei autentice.

3. Preluarea identica a unor figuri (piese de creatie de tip grafic) dintr-o opera autentica publicata, fara mentionarea provenientei si insusirea
acestora intr-o lucrare ulterioara celei autentice.

4. Preluarea identicd a unor tabele (piese de creatie de tip structura de informatie) dintr-o operd autentica publicata, fara mentionarea
provenientei si insusirea acestora intr-o lucrare ulterioara celei autentice.

5. Republicarea unei opere anterioare publicate, prin includerea unui nou autor sau de noi autori fara contributie explicita in lista de autori

6. Republicarea unei opere anterioare publicate, prin excluderea unui autor sau a unor autori din lista initjala de autori.

7. Preluarea identica de pasaje (piese de creatie) dintr-o opera autentica publicata, fara precizarea intinderii si mentionarea provenientei, fara
nici o interventie personala care sa justifice exemplificarea sau critica prin aportul creator al autorului care preia $i insusirea acestora intr-o 4
lucrare ulterioara celei autentice.

8. Preluarea identica de figuri sau reprezentari grafice (piese de creatie de tip grafic) dintr-o operd autentica publicata, fara mentionarea

provenientei, fara nici o interventje care sa justifice exemplificarea sau critica prin aportul creator al autorului care preia si insusirea acestora
intr-o lucrare ulterioara celei autentice.

9. Preluarea identica de tabele (piese de creatie de tip structuré de informatie) dintr-o opera autentica publicata, fara mentionarea provenientei,
fara nici o interventje care s justifice exemplificarea sau critica prin aportul creator al autorului care preia si insusirea acestora intr-o lucrare 4
ulterioara celei autentice.

10. | Preluarea identica a unor fragmente de demonstratie sau de deducere a unor relatji matematice care nu se justifica in regasirea unei relatii
matematice finale necesare aplicarii efective dintr-o opera autentica publicata, fara mentionarea provenientei, fara nici o interventie care sa
justifice exemplificarea sau critica prin aportul creator al autorului care preia si insusirea acestora intr-o lucrare ulterioara celei autentice.

1. Preluarea identica a textului (piese de creatie de tip text) unei lucrari publicate anterior sau simultan, cu acelasi titlu sau cu titiu similar, de un
acelasi autor / un acelasi grup de autori in publicatji sau edituri diferite.

12. Preluarea identica de pasaje (piese de creatie de tip text) ale unui cuvant inainte sau ale unei prefete care se refera la doud opere, diferite,
publicate in doud momente diferite de timp.

Nota:

20

a) Prin ,provenientd” se intelege informatja din care se pot identifica cel putin numele autorului / autorilor, titlul operei, anul aparitiei.

b) Plagiatul este definit prin textul legii'.

. ...plagiatul — expunerea intr-o opera scrisd sau o comunicare orald, inclusiv in format electronic, a unor texte, idei, demonstratii, date, ipoteze,
teorii, rezultate ori metode stiintifice extrase din opere scrise, inclusiv in format electronic, ale altor autori, fara a mentiona acest lucru si fird a
face trimitere la operele originale...".

Tehnic, plagiatul are la baza conceptul de piesa de creatie care2:

,...este un element de comunicare prezentat in forma scrisa, ca text, imagine sau combinat, care poseda un subiect, o organizare sau o
constructie logica si de argumentare care presupune niste premise, un rationament $i o concluzie. Piesa de creatie presupune in mod necesar
o forma de exprimare specifica unei persoane. Piesa de creafie se poate asocia cu intreaga operd autentica sau cu o parte a acesteia...”

cu care se poate face identificarea operei plagiate sau suspicionate de plagiat3:

,...0 operd de creatie se gaseste in pozitia de opera plagiatd sau opera suspicionata de plagiat in raport cu o alta opera considerata autenticd

dacé:

i) Cele doud opere trateaza acelasi subiect sau subiecte inrudite.

i) Opera autentica a fost facuta publica anterior operei suspicionate.

fii) Cele doud opere contin piese de creatie identificabile comune care posedd, fiecare in parte, un subiect si o formé de prezentare bine
definita.

iv) Pentru piesele de creatie comune, adica prezente in opera autenticd si in opera suspicionata, nu exista o mentionare explicitd a
provenientei. Mentionarea provenientei se face printr-o citare care permite identificarea piesei de creaie preluate din opera autentica.

v) Simpla mentionare a titlului unei opere autentice intr-un capitol de bibliografie sau similar acestuia féra delimitarea intinderii preluarii
nu este de naturd sa evite punerea in discutie a suspiciunii de plagiat.

vi) Piesele de creatie preluate din opera autenticd se utilizeaza la constructii realizate prin juxtapunere fara ca acestea sé fie tratate de
autorul operei suspicionate prin pozitia sa explicita.

vii) In opera suspicionata se identifica un fir sau mai multe fire logice de argumentare i tratare care leaga aceleasi premise cu aceleasi
concluzii ca in opera autentica...”

1 Legea nr. 206/2004 privind buna conduité in cercetarea stiintifica, dezvoltarea tehnologica si inovare, publicaté in Monitorul Oficial al Roméniei, Partea I, nr. 505
din 4 iunie 2004

2|SOC, D. Ghid de actiune impotriva plagiatului: buna-conduité, prevenire, combatere. Cluj-Napoca: Ecou Transilvan, 2012.

31SOC, D. Prevenitor de plagiat. Cluj-Napoca: Ecou Transilvan, 2014.
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1.2":. Tipurile si ¢ldsificarea activititii de r’n'arketing o

in opinia lui Ph. Kotler (52), exista 5 orientari fundamentale dupa care organizatiile isi
pot realiza activitatile lor de marketing. Aceste orientari corespund fazelor istoriei economiei
americane, dupd cum urmeaza:
a) orientarea spre productie; P01
b) orientarea spre produs:
c) orientarea spre vanzart,
d) orientarea de marketing:

e) orientarea de marketing societal

yetapele dezvoltarii activitajll de marketing sunt:

- orientarea spre productie: P03

sustine ca vor fi preferate de utilizatori produsele si serviciile caracterizate prin
disponibilitate si pret scazut, astfel incat conducerea unitatii ar trebui sa se concentreze asupra
imbunatatirii eficientei productiei si distributiei;

— urmdreste optimizarea folosirii factorilor de productie in interiorul organizatiei

pentru obfinerea maximului de rezultate economice (produse sau servicii), in conditiile unui

nivel determinat al costurilor totale;

— este utild atunci cand:

jonny o Gues S

i -

cererea pentru un anumit produs/serviciu depaseste oferta, fiind necesara cresterea
productiei

= costul produsului / serviciului este prea mare, fiind necesard cresterea
| productivitatii pentru a-l reduce;

— s-a dezvoltat in conditiile existeniei unei piete a furnizorului;

— prezintad unele dezavantaje. precum:

®= depersonalizarea activitatii;

» calitatea scazuta a produselor / serviciilor oferite

.| - orientarea spre produs:

1
! — sustine ca vor fi preferate de consumatori acele produse care oferd cea mai buna
%
{

calitate, cele mai bune performante sau care au caracteristici noi, astfel incat conducerea

i
'|unitétii ar trebui sa se concentreze asupra imbunétatirii permanente a produsului / serviciului;

| — presupune ca un utilizator pretuieste produsele bine realizate si apreciaza calitatea

i performantele acestora;
— prezinta unele dezavantaje, precum:

* genereaza obsesia conducerii unitatii fata de tehnologie;



Dorin
Polygon

Dorin
Polygon

Dorin
Typewritten Text
P01

Dorin
Typewritten Text
P03


1
!

SR : P .
» r - - ‘l
» » Y f,._,.‘.‘-.,_.-..m_.,-.-,.f i marketinsa! wunitatilor sanitare
. il {2 T RN NS . lc.,‘.fn_'uu‘.-‘ SArriidre »
L (]

» 4
- - "

R = conduce la asa-numita, "'m:’opie de mark’ering”—,: adica 1a o concentrare a unitatii,
asupra produsului /serviciului in detrimentul nevoilor consumatorului
_ grientarea spre vanzdri (aplicabild in sanatate firmelor de medicamente):

— se bazeaza pe ideea potrivit careia consumatorii nu vor cumpara suficiente produse
ale unei firme daca aceasta nu va adopta o politica agresiva de véanzare si promovare a
produselor;
— reprezintd acel mod de gestionare a resurselor firmei prin care aceasta isi
concentreazi eforturile asupra metodelor si tehnicilor de stimulare a desfacerilor, accentuand
avantajele propriei oferte fata de cea a concurentilor;
— este specificd situatiei in care piata devine din ce in ce mai mult a cumparatorului;
— 1si gaseste aplicabilitate (70):
= in cazul bunurilor fara cautare;
= atunci cand firmele Inregistreaza supraproductie - obiectivul lor este s vanda ceea
ce produc si nu sa produca ceea ce doreste piata;
» atunci cand firmele se concentreaza asupra rezultatelor pe termen scurt (profituri
prin vanzari imediate);
— prezinta unele dezavantaje, precum:
= porneste de la ipoteza potrivit careia unui consumator ii va placea produsul pe care
a fost convins sa-1 cumpere, iar daca nu ii va plédcea, el nu se va plange;
» orienteaza eforturile firmei pe termen scurt;
= oferd numai o perspectiva dinspre interior catre exterior, pornind de la firma si
concentriandu-se pe nevoile acestela.
- orientarea de marketing(73):
— considera ca atingerea obiectivelor organizatiei depinde de identificarea nevoilor si
dorintelor utilizatorilor vizati si de satisfacerea acestora intr-un mod mai eficient i mai

operativ decat concurenta,

. — reprezintd acel mod de gestionare a resurselor unitétii prin care aceasta isi propune

studierea nevoilor si preferintelor utilizatorilor, pentru a-si orienta structura si nivelul calitativ

ial serviciilor in concordanta cu exigentele pietei;

— ofera o perspectiva dinspre exterior catre interior, pornind de la o piata-finta bine
definitad si concentrandu-se asupra nevoilor utilizatorilor - unitatile produc ceea ce doresc
consumatorii, grupati in segmente de piata:

— se bazeaza pe patru elemente importante, respectiv:

! Nikels W. G. - Marketing Communication And Promotion 3 rd Edition, John Wiley & Sons Inc, 1984, pp. 343
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