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tara

Decizie de indexare a faptei de plagiat la pozitia
00439/ 06.01.2020

si pentru admitere la publicare in volum tiparit

Iversi

care se bazeaza pe:

Un

Nr.1864312407/A/2004 din RN al ONG-urilor al Min. Justijjel  Romania, 400424 Clul-Napoca I/ Dostolevskl 26 E-malk: officegraur.org

,m A. Nota de constatare gi confirmare a indiciilor de plagiat prin figa suspiciunii inclusa in decizie
.2 Figa suspiciunii de plagiat | Sheet of plagiarism's suspicion
o Incidenta minimé a suspiciunii / Minimum incidence of suspicion
m 0s STOICA, Cosfina Maria, ALEXA, Hena Lidia. Cercefan de marketing. Teone §i apicafii. Bucureshi:
e C H Beck.2010. _ ) _
L L) RATEAL, Palrick. Melodde si stabishcle experimentale in glintele umane. lagi: Pdirom. 2004,
uJ P.O1 | p.166-p.169 p. 140 - p 144
f P02 | p168-p170 p.145-p 145
fand PO3 | pi70-p.i74 p 147 - p.150
< P.Q4 | pA73-p.A74 p. 150 - p.152

POS | p174-p173 p.152-p.153
i POE | p188-p.190 p.154 - p. 157
W PO7 | p192-p.194 p.138-p.162

PO& | p194-p157 p.163 - p.167
)] BOS | pi%—p2ol pi6T—p 172

P.10 | p.20M -p.203 pAT2-p173

Figa intocmitd pentru includerea suspiciunii in Indexul Operelor Plagiate in Roménia de la
Sheet drawn up for including the suspicion in the Index of Plagianzed Works in Romania at
www plagiate ro

Mota: Prin p.72:00" s& infelege paragraful care se lermind la finsle pag 72 Motabia p.00:007 semnificd pand la dlima pagind
a capitoluui curent, in intregime de la punctu inifigl al preluéri.

Note: By .p.7200" one undarstands the text ending with the end of the page 72. By .p.00:00" one understands the taking
over from the iniial poinl bl the last page of the current chapler, entirdly.

B Figa de argumentare a calificarii de plagiat aldlurat’, figa care la randul sdu esle parle a decizien.

Echipa Indexului Operelor Plagiate in Roménia

Fondata in 2004 |a Cluj Napoca.
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Argumentarea calificarii faptei de plagiat

Descrierea situafiei care aste incadrald drapt plagiat

Se confirma

Preluarea identicd a unor pasaje dintr-o operd aulenticd publicata, fard precizarea intindeni g
menfionarea provenientel i insugirea acestora intr-o lucrare uterioard celel aulentice

Preluarea idenficd a unor pasaje dintr-0 operd autenticd publicatd, care sunt rezumate ale unor
opere anterioare operei autenfice, fard precizarea infinderii §i mentionarea provenientai gi insugirea
acestora infr-o lucrare uterioard celei autentice.

Preluarea idenlicd a unor figuri dinlr-o operd autenticd publicatd, f8rd menlionarea provenientel
insugirea acestora intr-o lucrare uWierioard celel aulentice,

Preluarea idenfica a unor poze dintr-0 opera autenfica publicata, fara menfionarea proveniented i
insugirea acestora inir-o lucrare uierioara celei auteniice.

Prefuarea identica a unor tabele dinfr-o operd autenfica putlicatd, fard menfionarea provenientei g
nsugirea acestora intr-o lucrare Wlerioara celel aulentice.

Republicaraa unei opere anterior publicate, prin induderea unu nou aulor f3rd conlributie explicila
in lista de autori

Republicarea unei opere anterior publicate, pnn excluderea unui autor din lista inifiald de auton.

Preluarea identic de pasaje dnir-o operd aulenticd publicald, fard precizarea intinderii g1 menfio-
narea provenientel, fra nici o interventie care sa justifice exemplificarea sau critica prin aportul
creator al aulorului care preia si insusirea acestora inir-o lucrare ulterioard celes autentice

Preluarea identicd de figun sau reprezentan grafice dintr-o operd aulentica publicata, fara menfio-
narsa provenientei, fra nici o intervenfie care 54 justiice exemplificarea sau crfica prin aportul
creator a autordui care praia $i insugirea acestora inir-o lucrare ulterioard celed autentice

Preluarea identica de tabele dintr-o operd autentica publicatd, fard menfionarea provenientel, fara
nici o interventie care 54 justiice exemplificarea sau criica prin aportul creator al autorului care
preia gi insugirea acestora infr-olucrare wiericard celei autenfice.

v

Actuglizatia 1 decembne 2019,

Motd: Prin provenientd” se intelege informatia din care se pot idenfifica cel pufin numele autorului / autoriler, il operei,
anul aparitiei

Conslatarea faplei istorice de plagial adica fapla de plagial care se referd la scrieri care au fost deja aduse la
cunogtnta publicului este posibild cand sunt indeplinite simultan cerintels ca:

a. Condilia de preluare neconforma prin care, in scrierea plagiatd, se pol identifica fragmente care nu
sunt delimitate in mod explicit 5 peniru care nu exista nici o indicatie explicita a provenientel ca referinta

bibliografica

b. Existd o insugire explicitd prin care fragmentul preluat apare infr-o alta scriere, data publicitatil ultenior
scrieril autentice, sub numele unel persoane care o revendica in mod implicit ca find a sa sUsau ¢é esle

publicatd pentru prima oard.
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AVERTISMENT!

Avind in vedere amploarea luatd de fenomenul fotocopierii lucrarilor de specialitate, mai ales in
domeniul Dreptului, atragem atenfia &, potrivit art. 14 §i 140 din Legea nr. 8/1996 privind
dreptul de autor g drepturile conexe, reproducerea operelor sau 4 produselor purtitoare de
drepturi conexe, daci respectiva reproducere a fost efectuatd fard autorizarea sau consimid-
mintul titularului drepturilor recunoscute de legea menjionatd, constituie infractiune §i s¢
pedepseste cu inchisoare sau cu amenda. Prin reproducere, conform legii, se injelege realizarea,
integrald sau parfiald, a uncia ori a mai multor copii ale unei opere, direct sau indirect, temporar
ori permanent, prin orice mijloace §i sub orice formd.
Nu vi faceti partasi la distrugerea cartii!

Editura C.H. Beck este acreditati CNCSIS - Consiliul National al Cercetarii Stiintifice
din invatamantul Superior
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Cristina Marla Stolca, este profesor universitar doctor, in cadrul Universitafii “Petre
Andrei” din lagi. Este coautoare a lucrdrilor: Dossier francophones - Marketing et
Finances; Marketing modern. Concepte, tehnici, strategii stiintifice. De asemenea, este
autoare a lucrérilor: Managementul strategic al resurselor umane; Rafionalitatéa concu-
renfiala si strategii competitive (editatd in Serbia); Managementul resurselor umane;
Comunicarea si negocierea in afaceri internationale; Managementul modelelor mate-
matice utilizate in macroeconomie; Medelarea comportamentului consumatorului; Mode-
larea comportamentului producatorului; Cercetéri de marketing. Autoarea a publicat 43 de
studii i articole in reviste de specialitate si a realizat 29 de studii de cercetare in domeniul
marketingului §i managementului.

Elena Lidia Alexa este director de marketing la compania Print Multicolor din lasi,
asistent universitar in cadrul Universitati “Petre Andrei” din lasi §i doctorand in marketing
in cadrul Scolii Doctorale de Economie a Universitatii LAl | Cuza” lasi.
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COMPARAREA MAI MULTOR FRECVENTE:
% DE INDEPENDENTA
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Compararea frecvengelor. Testul hi-pdirat 175

EXEMPLU DE UTILIZARE A TESTULUI HI-PATRAT
FOLOSIND PACHETUL SPSS

in general, testul hi-patrat este folosit pentru evaluarea existentei unei dife-
rente semnificative intre dou& sau mai multe esantioane care sunt formate din
date de frecventa (date nominale). Cu alte cuvinte, este testul statistic uzual care
analizeazd tabelele de asociere sau contingentd pe baza a doud variabile
categoriale nominale.

De asemenea, poate fi folosit si pentru testarea faptului c& un singur egantion
este semnificativ diferit de o populatie cunoscuta. Aceasta aplicalie este cea mai
putin comuné, deoarece caracteristicile unei populatii sunt rareori cunoscute in
cercetare.

Este extrem de important de retinut c& testul hi-patrat analizeaza frecvente.
Acestea nu trebuie niciodatd s fie transformate in procente pentru a fi
introduse in SPSS, deoarece vor da rezultate eronate atunci cand se vor calcula
valoarea si semnificatia lui hi-patrat. Trebuie s& existe o distinctie foarte clard
ntre acest lucru si folosirea procentelor atunci cand incercdm sa interpretam ce
se intAmpla in cadrul unui tabel de contingenta.

De asemenea, trebuie s3 avem grij& cé o analiza hi-patrat trebuie sa includa
datele fiecarui individ o singura data. Asadar, frecventele totale trebuie sa fie
egale cu numarul de persoane folosite in analiza.

Analizarea si interpretarea tabelelor de contingentd 2x2 sunt procese directe.
Interpretarea unor tabele de contingentd mai mari nu este la fel de ugoars,
deoarece poate necesita imparirea tabelului Tntr-o serie de tabele mai mici.
Partitionarea testului hi-patrat, aga cum este cunoscut procedeul, necesitad de
obicei adaptarea la nivelele de semnificatie pentru a lua in considerare si
numarul de subanalize efectuate.

Atunci cand datele nu Tndeplinesc conditiile pentru hi-patrat (in special atunci
cand frecventele anticipate sunt prea mici) se foloseste testul Fisher. Este
discutat si testul Mac Nemar pentru semnificatia modificarilor, care se afla in
stransA legaturad cu hi-péatrat.

Unele variante ale testului hi-patrat sunt folosite ca masuri ale parametrului
goodness-of-fit in unele dintre cele mai avansate tehnici statistice cum ar fi regresia
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Ramane de calculat hi-patrat. Efectivele fiind mai mici decat 10, trebuie
aplicata corectia lui Yates:




Teste neparametrice. Compararea a K egantioane independente 201

o (|5-4.25/-05F L (|5-575|-05f > (|5-425/-05F 5

4,25 5,75 4,25

- (|5-575]-05F . (a-4.25—o.5}+ (|7-575]-05F -

5,75 4,25 5,75

la-ss|-0sf  (js-s7s|-05F

4,25 5,75

La gradul de libertate (2 - 1)(4 — 1) = 3, tabelul Hi-doi ne da, pentru pragul de
0.05, un hi-patrat critic de 7,82, cu mult superior valorii lui hi-patrat calculat. Se
trage concluzia c& esantioanele sunt echivalente si c4, prin urmare, nu exista o
legatura intre specializarea aleasa si rezultatele studentilor la cursurile obligatorii
comune.

P.10
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